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IDC：荣耀入局，能否推动中国智能电视市场构建大屏生态？

北京，2019年8月12 日——近日荣耀正式发布新产品：智慧屏，深化布局智能家居市场，
打造家庭生活中心。未来的大屏生态是什么样子？智能电视将如何向家庭核心大屏设备方
向发展？能否成为又一家庭连接入口？这些问题引发各界对于屏幕在智能家庭环境下应用
的无限遐想。

根据《IDC中国智能家居设备市场季度跟踪报告》，2019年第一季度中国智能电视市场出
货量约为1084万台，同比增长1.7%。未来智能电视市场将继续保持稳步增长，预计2023年
市场出货量将达到4938万台。
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什么是大屏生态？
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• 多屏互动

多样化的移动端屏幕与以智能电视为代表的多种家庭大屏设备的无缝连接，将在硬件上构
建出完整流畅的多屏互动体验。

• 多用户参与

智能电视的使用者基本涵盖所有人群，男性、女性、老人及孩子都可以使用，只有充分调
动多类用户群体的互动参与，才具有高度的使用粘性和进一步带动其他大屏设备的购买可
能。

• 多功能拓展

随着摄像头、麦克风阵列等硬件功能的升级以及软件内容的丰富，智能电视将通过功能的
多样化，包括社交娱乐、少儿教育、购物服务等，不仅能够实现“回归客厅”的愿景使命，
同时带动其他家庭场景下的智能屏幕设备的发展。

如何将智能电视打造成家庭核心大屏设备？

• AI化

智能电视的AI化主要表现为人机交互的优化和机器学习能力的提升。目前智能电视人
机交互方式以语音交互为主。2019年第一季度中国智能电视市场语音交互功能渗透率为
53.6%，同比增长83.5%。与此同时，面部识别、手势识别等技术逐渐渗透、完善人机交互
方式。伴随人机交互的优化，机器学习能力也在不断提升，通过对用户习惯的学习和对复
杂信息的处理，智能电视对用户需求的理解将越来越准确，提供的服务也将越来越精准。

Figure 2
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• 超高清化

中国智能电视市场向着超高清化快速发展，2018年4K电视与OLED显示屏广受欢迎，今年
伊始电视厂商又争先推出8K电视，进一步向超高清分辨率进发。然而中国智能电视超高
清化仅靠硬件革新远远不够，还需加强内容支持、优化产品价格才能撬动市场需求。此
外，5G也将成为未来向超高清发展的重要加速器。

• 服务化

内容服务是智能电视的核心，硬件设施的改进在本质上都是为给用户提供更好的服务。超
高清显示屏、智能语音交互、家庭设备联动等技术升级使得智能电视成为在家庭环境下传
递服务的优质载体，未来智能电视所承载的内容服务将覆盖社交娱乐、学习教育、医疗健
康等众多方面，为用户提供多样化选择。

智能电视能否成为又一个家庭生态连接入口？

智能电视将成为大屏生态的重要入口，并将带动其他家庭设备向大屏化发展。通过优质的
多屏互动体验，智能电视也将带动多场景下的智能屏幕设备市场的快速增长。荣耀智慧屏
搭载华为自研的鸿蒙OS分布式操作系统将推动屏幕构建生态互联的进程，其“灵活适配全
场景丰富终端形态”的特性将极大促进多设备、跨平台的连接，提升智慧屏与其他智能设
备形成联动效应，构建广泛的消费物联网场景。
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IDC中国分析师刘云认为：“屏幕作为人机交互的重要载体，其生态的构建对未来智能家
居的发展至关重要。AI能力将赋予屏幕更大的拓展空间，不断改善人机交互体验。随着大
屏内容和服务愈加丰富，多屏互动将为万物互联提供新的连接思路与方式。厂商对这次机
会的态度将对这一领域未来市场格局的走向产生重要影响。”
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