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IDC：2019年上半年中国平板电脑市场同比增长3.1%，但商用市场低于预期

北京，2019年8月12日——国际数据公司（IDC）最新发布的平板电脑季度跟踪报告显
示，2019年第二季度中国平板电脑市场出货量约561万台，同比保持2.3%的增长，但增速
开始放缓。其中Slate Tablet(传统直板式平板电脑)出货量约470万台，同比下降7.1%；
Detachable Tablet(可插拔键盘平板电脑)出货量约91万台，同比继续大幅增长111.3%。主
要得利于苹果iPad Air和华为Matebook E (2019) 的热销以及微软出货量的持续提升。整体
来看，2019年上半年中国平板市场同比增长3.1%，其中商用市场下降12.5%，消费市场增
长8.4%。

Figure 1
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二季度平板商用市场继续下滑。商用市场出货量约116万台，同比下降15.2%，下滑速度加
快。只有教育行业保持快速增长。除智慧课堂，电子书包等传统普教项目外，在线教育的
飞速发展成为教育行业采购增长的另一个助推力。但教育行业的增长无法掩盖整体商用市
场的低迷。经济发展持续下行导致企业预算收紧，减少对商用平板的采购量或是直接取消
采购。由于无全国性大项目开展，政府没有大量采购需求。整体来看，2019年第二季度商
用市场商机明显减少，市场需求下降。

二季度平板消费市场稳定增长。借助“618”年中大促，2019年二季度平板消费市场出货量
达到446万台，同比增长8.0%。消费者选购更加倾向苹果、华为、小米和微软等头部厂
商，其他中小品牌生存压力较大。

Figure 2

2019年第二季度中国平板电脑市场前五大厂商概览：

苹果：稳固领先优势。iPad二季度出货量约233万台，同比增长0.7%，占据市场份额
41.4%。经过一个季度的市场考验，iPad air相比iPad mini 更受到消费者欢迎，再加上电商
渠道的优惠补贴，iPad air的出货量远高于预期。但大部分消费者把苹果iPad Air主要作为
Slate Tablet(传统直板式平板电脑)进行娱乐(视频/游戏等)体验使用，抢夺了一部分iPad
2018 等Slate Tablet份额。苹果在软硬件上的持续研发投入，继续稳固在平板市场上的领先
优势。随着下半年新款10.2寸产品的即将发布，苹果将进一步刺激消费市场的用户换机。
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华为：延续增长势头。华为平板出货量约154万台，同比增长17.1%，出货量市场份额占比
27.4%。华为目前已成为国内安卓平板市场的领导者，不论产品硬件配置设计，还是软件
适配方面，都能够引领和带动市场发展。华为借助旗舰机型M6在高端市场与苹果竞争的
同时，保持荣耀品牌在国内低级别城市的市场下沉趋势，双品牌策略将进一步开拓细分市
场，并寻找新的增长点。

小米：表现稳定。小米平板出货量约34万台，由于去年6月才有产品上市，同比增长
430.6%，出货量市场份额占比6.1%。极高的性价比使得小米平板4在已经发布一年，并且
在无产品更新的情况下，依然保持较高的竞争力，季度出货量环比增长14.8%，稳居第三
位。

联想：商用市场表现强势，消费市场开始恢复。联想平板出货量约22万台，同比下降
33.8%，出货量市场份额占比3.8%。联想在商用市场二季度环比增长63.2%，环比增幅最
大。在完成内部架构调整后，联想除继续推出更有市场吸引力的产品外，将加强与电商，
运营商以及代理商等渠道的合作，拓展产品通路。

微软：消费市场保持快速增长。微软平板产品出货量约20万台，同比增长68.0%，出货量
市场份额占比3.6%。微软与京东等线上渠道合作效果明显，“超级品牌日”等促销活动帮助
消费市场同比增长89.8%，拉动整体出货量的提升。随着用户日常使用手机触摸屏使用习
惯的养成，更多消费者会选择既能触摸又可插拔键盘的平板电脑作为日常办公用机。

Figure 3



- 4-

IDC中国高级分析师郭天翔认为： 2019年上半年，中国平板电脑市场整体依然保持增长，
呈现出以下趋势：

1.10-11寸平板成为主流：

随着大屏智能手机的普及，消费者对大屏平板的需求随之上升,8寸左右屏幕已经成为
最低要求，10-11寸平板电脑成为主流。IDC数据显示2019年第二季度10-11寸设备份额
34.2%，9-10寸份额30.7%，8-9寸份额18.1%，分列整体市场份额的前三位。随着下半年苹
果入门级新品由9.7寸向10.2寸升级，华为旗舰M6系列的大量出货，预计10-11寸产品市场
份额将会超过65%，各厂商竞争将会进入白热化。10-11寸平板在娱乐影音、教育体验、轻
办公与便携性上获得最佳体验感。而苹果产品升级之后，9-10寸市场份额将会大幅减少，
未来8-9寸设备将成为除10-11寸以外最主要产品。高性能的8寸设备会在游戏玩家中获得一
定支持。而政府普查项目也更为青睐8寸，支持LTE设备的平板电脑。

2.内存需求增大：

IDC数据显示，2019年第二季度中国平板市场2GB/3GB/4GB RAM运行内存出货份额分
别为39.6%、27.6%和26.8%；而去年同期分别为65.7%、12.6%和15.8%；2019年第二季度
16GB/32GB/64GB ROM 存储容量出货份额分别为12.5%、29.4%和35.1%；去年同期分别
为23.3%、42.5%和12.3%。由此可见，消费者跟随手机，对于平板内存的需求越来越高，
消费市场基本4GB+64GB渐成主流，而商用市场也从一直以来的2GB+16GB升级到3GB
+32GB起步。随着各种APP应用要求的提升，更大的运行空间能够保证运行速度的快捷；
用户也需要更大的储存空间安装更多更新的APP，来获得更好的使用体验。

3.商用市场低于预期：

IDC数据显示，2019年上半年中国平板商用市场同比下降12.5%，也低于去年预测数据
15.6%。主要原因是2019年上半年商用市场商机由于经济，政策等因素，市场需求下降，
商机明显低于预期。而下半年尚未有全国性大项目能够拉动市场，预计2019年中国平板
商用市场将会同比下降2.7%，甚至更多。但随着2020全国人口普查项目的开展，IDC预
测，2020年平板商用市场出货量将会接近645万台，同比增长15.9%。未来随着5G时代的
到来，平板将在医疗、政府、警用执法、教育、安全等方面扮演重要角色。

整体来看2019年上半年中国平板电脑市场要略好于预期，消费市场由于头部厂商新品的拉
动表现较好，但商用市场受各方面影响明显低于预期。2019年下半年，消费市场将会主要
依靠苹果新入门级产品的更新来带动。而商用市场受经济，政治等因素影响很难会有大的
改观。随着市场份额愈加集中，未来消费市场增量将主要依靠苹果，华为等头部厂商的新
品驱动。而教育行业将成为商用市场主要增长点。5G的发展暂时对平板市场不会有太大推
动，只有在5G手机下探到2000元价位段之后，平板市场才会大量有支持5G平板出现。而
折叠屏在技术成熟，成本下降到能够普及的程度后，将有极大可能代替平板。

- 全文完 –
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