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動画コンテンツ

InfoBriefs

オノラリア（講演）

Infographics
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Technology�Assessment�Guides�

バーチャルラウンドテーブル�

インタラクティブeBook

ROI計算ツール

Business�Value�Assessment�Tools�

Value�Based�Conversation�Guides�

ケーススタディ

パートナー育成プログラム�

ウェブサイト
トラフィックの増加
リードの獲得
ブランド認知度向上
顧客エンゲージメント
の改善
セールスコミュニケー
ションの促進

スマートゴール
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ターゲットオーディ
エンスを定義
共通点を特定
ペルソナを作成
ペルソナを使⽤して
コンテンツマーケテ
ィング戦略を策定

オーディエンス

2

既存のコンテンツを
監査
競合他社のコンテン
ツを分析
ペルソナベースの統
合されたコンテンツ
計画を策定

現在のコンテンツ�

3

コンテンツタイプを
決定
トピックを定義
コンテンツカレンダ
ーを作成
メトリクスとKPIを
設定

コンテンツプラン�

4

IDCのコンテンツマーケティングサービスは、グローバルな洞察、信頼できるアドバイス、そして
質の⾼いコンテンツを通じて、テクノロジーマーケティングを強化し、⾒込み客や顧客の購買サイ
クルを進める上でのオーディエンスエンゲージメントを強化します。

信頼できる第三者を選ぶことで、マーケティング活動に様々な利点をもたらすことができます。
IDCはカスタムリサーチを作成し、それによってソートリーダーシップのメッセージングと資産を
推進し、認知度の向上、リード獲得、販売とパートナーの活性化を実現します。

品質に注⼒
検索エンジン向けに
最適化
コンテンツを配信
測定と改善

成功につながる
コンテンツ

5

調査に基づくインサイトとカスタマイズされたコンテンツが、貴社のブランド／製
品／サービスを競合他社から際⽴たせるとIDCは考えます。IDCの統合されたエンド
ツーエンドのコンテンツマーケティングサービスは、今⽇の⾼度に教育された購買
者市場で優先的なソリューションとしてブランドを位置づけ、貴社のブランドを補
完する説得⼒のあるストーリー作成を⽀援します。�

コンテンツマーケティングは、マーケティング戦略の成功に不可⽋な要素となって
います。効果的なコンテンツマーケティング戦略の構築は、多くの要因や不確定要
素を考慮する必要があり、課題となっています。

さらに、アジア太平洋地域における従来の企業間（B2B）リードおよび需要創出の
取り組みの45％が、2027年までに、⾃動センシング、パーソナライズされたエン
ゲージメント、コンテンツ作成に移⾏し、顧客を取引型コマースへと迅速に導くと
IDCは予測しています。

コンテンツマーケティングはGenerative�AI（⽣成AI）によって⼤きな影響を受けよ
うとしています。⽣産性の向上、AI検索の概要、最も効果的なチャネルやメッセー
ジトーンおよびローンチタイミングのためのキャンペーン最適化など、⽣成AIがマ
ーケティング機能にもたらしたユースケースはほんの⼀部です。�

2024年、コンテンツマーケティングは世界のマーケティングプ
ログラム⽀出額全体の8.6％を占め、オーディエンスとのエン
ゲージメントにおいて重要な役割を維持しています。 

8.6%

なぜコンテンツマーケティングが今も有効なのか
コンテンツマーケティングは、関連性が⾼く魅⼒的なコンテンツを作成し、各チャネ
ルで共有することで、バイヤーの⽬標達成を⽀援し、収益性の⾼い⾏動を促進しま
す。質の⾼いコンテンツを制作し共有することで以下のことが可能になります。

⽣成AIがゲームチェンジャーに！

マーケティングリーダーはすでに、コンテンツマーケティングにおいて⽣成AIを活
⽤し、コンテンツの品質最適化、ローカルコンテキストの翻訳、派⽣コンテンツの
作成、動的SEO最適化を⾏っています。

のマーケターが⽣成AIをコンテンツマーケティング
⽀援に活⽤しています。97%

スマートコンテンツマーケティング戦略の構築

説得⼒のあるストーリーを作成し、関⼼を集めましょう

すべてのコンテンツプランには、それを補完するプロモーションプランが必要で
す。⾃社のメディアチャネル、アーンドメディアプラットフォーム、ペイドメディ
アキャンペーン、そしてセールスツールとして、コンテンツマーケティングアセッ
トを活⽤できます。

コンテンツマーケティングソリューションについてお問い合わせください。
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1
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オウンドメディア
⾃社ウェブサイト
リードナーチャー

������キャンペーン
ブログ
ソーシャルメディア
アプリ

アーンドメディア
リツイート、いいね、
シェアなど
記者やブロガーの記事
プレスリリース
オンラインレビュー

ペイドメディア
Facebook広告�
投稿のブースト
スポンサーツイート
Google広告
プリント配布／

������テレビ広告
ディスプレイ広告

セールスツール
⾒込み客や顧客との
コミュニケーション
にセールスツールと
して使⽤
チャネルパートナー
に資産の使⽤を拡⼤

Sources:�
1:�IDC�Tech�Marketing�Investment�Guide�for�2025�Planning:�Benchmarks,�Key�Performance�Indicators,�and�CMO�Priorities（IDC�#US53128225、2025年1⽉発⾏）
2:�IDC�FutureScape:�Worldwide�Chief�Marketing�Officer�2025�Predictions�̶�Asia/Pacific�(Excluding�Japan)�Implications（IDC�#AP52471224、2024年11⽉発⾏）
3:�IDC�Whitepaper,�Navigating�GenAI�Marketing:�A�Framework�for�Aligning�Content�Marketing�with�the�Customer�Engagement�Lifecycle（2023年11⽉）�
4:�IDC�Worksheet,�Content�Marketing�Workbook�for�Tech�Marketers（2023年5⽉）
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初期段階 中期段階 ⻑期的価値

コンテンツ
の⽬的

新規コンタクト／新規機会
購買シグナル／購買活動
より深いエンゲージメント

パイプラインの可視化／加速
平均取引規模／取引品質の向上
関係性の質／個別化

顧客維持／ロイヤリティ
推薦／顧客⽣涯価値
変化する購買⾏動への対応

コンテンツ
アセット

イネーブラー

フレームワーク：顧客エンゲージメントライフサイクルの
各段階にコンテンツマーケティングを取り⼊れる�

https://www.idc.com/jp/form/contact-custom-solutions
https://www.idc.com/jp/custom-solutions/content-marketing-services/

