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https://info.idc.com/cms-portfolio.html
https://www.idc.com/jp/form/contact-custom-solutions/
https://www.idc.com/jp/custom-solutions/customer-stories/

	バイヤーに信頼されるコンテンツ 成果につながるキャンペーン
	フレームワーク
	制作するコンテンツのすべてに、購買プロセスにおける明確な位置づけと、次のステージへの明確な導線が必要です。

	EXPLORE（認知・探索）
	信頼性の高いインサイトで注目を集める
	バイヤーの状態： トレンドのリサーチ、課題の特定、社内での認知形成
	必要なもの： 製品売り込みではなく、独立した視点。アナリストのレビューや推薦は、B2Bテクノロジーバイヤーの主要な情報収集チャネルの上位に入っています。（IDC, Redefining B2B Tech Buying）
	ベンダー中立・調査に基づく短尺アナリストコンテンツ——売り込む前に注目を集める
	ビジュアル・ソーシャルフォーマット——データドリブンで、素早く消費・拡散しやすい
	アナリスト動画解説——台本なし、信頼性が高く、LinkedInに最適

	※顧客事例を見る
	バイヤーがブックマークする情報源になりましょう。
	※コンテンツマーケティングサービスを見る



	EVALUATE（検討・評価）
	バイヤーの状態： 候補の絞り込み、IT・事業部門・パートナーペルソナを横断した社内合意形成
	必要なもの： 信頼できる情報源から、自分たちの考えを裏付けるコンテンツ。バイヤーはベンダー主導のものより、根拠に基づく価値実証（39%）やサードパーティによる検証（26%）を優先します。（IDC, US54454126）
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